
Analiză și raportare de 
business în Excel

Soluție integrată pentru monitorizarea performanței financiare, a 
clienților, produselor și marketingului.



Descriere



Partea 1

Această prezentare descrie o soluție completă de analiză și raportare, 
construită integral în Microsoft Excel, care permite managementului 
să înțeleagă performanța reală a business-ului și să ia decizii bazate 
pe date.

Soluția integrează informații despre venituri, clienți, produse și 
cheltuieli de marketing într-un model unitar, ușor de utilizat și de 
extins.



Partea 2

Soluția este construită pe un model de date centralizat, care permite 
actualizarea automată a tuturor rapoartelor, fără intervenții manuale.
Datele sunt structurate astfel încât fiecare pagină de analiză să ofere 
atât o perspectivă de ansamblu, cât și posibilitatea de explorare 
detaliată.

Obiectivul principal al soluției este transformarea datelor operaționale 
în informații clare, relevante pentru decizie managerială.



Performanța veniturilor



Descriere
Această secțiune oferă o analiză detaliată a evoluției veniturilor pe 
parcursul anului, evidențiind variațiile lunare și contribuția fiecărei 
perioade la totalul anual.
Prin această analiză, managementul poate identifica sezonalitatea, 
perioadele de vârf și lunile cu performanță mai slabă.

Informațiile sunt esențiale pentru planificare financiară, bugetare și 
evaluarea riscurilor asociate concentrării veniturilor în anumite 
perioade.



Dashboard-ul Performanta Veniturilor



IMPACTUL 
MARKETINGULUI



Descriere
Cheltuielile de marketing sunt analizate în raport direct cu veniturile 
generate, pentru a evalua eficiența investițiilor.
Această pagină permite identificarea lunilor în care costurile de 
marketing cresc fără un impact proporțional în venit.

Analiza sprijină deciziile de optimizare a bugetelor și contribuie la 
alocarea mai eficientă a resurselor de marketing.

.



Dashboard-ul Impactul marketingului



Marketing online și offline
Marketingul este segmentat pe canale online și offline pentru a 
evidenția diferențele de structură a costurilor și de eficiență.
Această separare permite compararea performanței canalelor și 
ajustarea strategiilor în funcție de rezultate.

Pagina oferă o bază solidă pentru decizii privind redistribuirea 
bugetelor între canale și optimizarea mixului de marketing.

.



Dashboard-ul Marketing Online



Dashboard-ul Marketing Offline



STRUCTURA 
CLIENȚILOR



Descriere
Această pagină analizează numărul de clienți noi și evoluția acestora 
pe parcursul anului.
Informațiile permit evaluarea ritmului de achiziție și identificarea 
perioadelor în care atragerea de clienți este mai eficientă.

Analiza este esențială pentru calibrarea strategiilor de creștere.



Dashboard-ul Analiza Clientilor Noi



Venitul Facturat clienți noi & existenți
Veniturile sunt separate între clienți noi și clienți existenți pentru a 
evidenția sursa reală a creșterii.
Această analiză arată dacă performanța business-ului este susținută 
de achiziție sau de monetizarea bazei existente.

Informația este importantă pentru evaluarea sustenabilității creșterii.



Dashboard-ul VF Clienti Noi



Dashboard-ul VF Clienti Existenti



Clienți din luna precedentă și retenție
Această secțiune analizează clienții care revin din luna precedentă și 
pe cei care sunt pierduți.
Analiza permite evaluarea stabilității bazei de clienți și identificarea 
perioadelor cu risc crescut de churn.

Pagina sprijină definirea strategiilor de retenție și fidelizare.



Dashboard-ul VF Luna Precedenta



VALOAREA CLIENTULUI



Descriere
Clienții sunt analizați din perspectiva valorii generate, utilizând 
segmentări relevante pentru decizie.
Distribuția geografică evidențiază zonele cu impact ridicat, iar analiza 
după vechime arată cum evoluează valoarea clienților în timp.

Această perspectivă ajută la prioritizarea eforturilor comerciale și la 
maximizarea valorii pe termen lung.



Dashboard-ul Analiza Clientilor Pe Orase



Dashboard-ul Analiza Clientilor Dupa 

Vechime



ANALIZA PRODUSELOR



Descriere
Produsele sunt analizate atât din perspectiva veniturilor generate, cât 
și a volumului vândut.
Această diferențiere permite identificarea produselor cu impact real 
asupra rezultatului financiar.

Analiza sprijină deciziile privind portofoliul de produse, politica de 
preț și focusul comercial.



Dashboard-ul Analiza Produselor



Tipul de servicii oferite

Prin această soluție livrez servicii personalizate de analiză și 
raportare, construite integral în Excel și adaptate nevoilor fiecărei 
organizații.

Serviciile includ:
   • modelarea și structurarea datelor
   • automatizarea raportării
   • dashboard-uri executive
   • analiză decizională pentru management
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